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Estimados amigos:
Como venimos haciendo durante los últimos años, desde la Junta 
de la AEF hemos creído interesante presentar una nueva edición 
de la Newsletter en donde compartir con el general del mercado, 
y especialmente con aquellas entidades, empresas y público rela-
cionado con esta actividad del Factoring y el Confirming, artículos 
y notas que puedan ser de interés para todos.

Contamos este año con cinco interesantes colaboraciones que 
nos permiten obtener visiones, ideas y puntos de vista de rele-
vantes personas que viven su realidad profesional muy dentro de 
esta actividad, por lo que sus perspectivas, opiniones y aportacio-
nes no pueden pasar desapercibidas para todos los que de una 
u otra manera estamos relacionados con el mundo del crédito 
comercial y los servicios asociados.

• Como las nuevas tecnologías impactan en el sector del fac-
toring y el confirming® en España, firmado por Alma Abad, 
vicepresidenta de la AEF.

• Retos y Oportunidades de la Economía Sostenible, firmado 
por Javier Fernández Caldito, vicepresidente de AEF.
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•	Nota sobre el proyecto de circular contable para los EFC’s, 
firmado por Juan Antonio Astorga, presidente de la Comi-
sión de Contabilidad de AEF.

•	El fichero único de Confirming, firmado por Javier Rico, vo-
cal de AEF.

•	¿Es el confirming® diferente?, firmado por Mónica Martín 
Blanco, de Key Asset Consulting.

Más allá del interés de estos artículos, sí me gustaría compartir 
con vosotros la idea general de la marcha de esta actividad a 
mitad de año, donde continuamos presentando un dinamismo y 
un comportamiento del negocio “muy saludable”. Como sector 
presentamos un crecimiento superior al 12 % en volumen de 
cesiones a mitad de año, destacando especialmente la evolución 
del factoring con un 16 %.

Pero quizás más importante que las cifras son las actuaciones, 
líneas de trabajo e iniciativas que tenemos de marcha desde el 
seno de la AEF. En primer lugar, apuntar una iniciativa de la que 
ya informábamos en comunicaciones anteriores, el Formato 
Unificado de Confirming, que a finales del pasado año se 
completó con éxito. Hay que recordar que el objetivo de esta 
iniciativa es facilitar al mercado, a las empresas clientes que contratan 

Confirming con cualquier entidad, un mismo formato de fichero 
a la hora de remitir los registros de las órdenes a pagar, de manera 
tal que con el paso del tiempo todos trabajemos sobre un único 
formato, simplificando así los trabajos de implantación de nuevos 
programas y facilitando a los clientes la configuración de las 
remesas, con independencia de la entidad con la que trabajen. 
Recordar también que este formato se encuentra disponible en la 
página web de la Asociación y que es de uso libre por cualquier 
compañía, sea o no miembro de esta Asociación.

Otra relevante iniciativa en la que continuamos trabajando y de la 
que ya anticipamos su concepto el pasado año es lo que venimos 
en denominar Proyecto In-Block. Estamos sin duda ante el que 
pueda ser el proyecto colaborativo más importante elaborado en 
el seno de esta Asociación desde su nacimiento. Estamos cerrando 
una primera fase que nos permita presentar el proyecto a todos 
sus asociados y contrastar el interés no ya de una idea, sino de 
una forma de trabajar ciertamente novedosa y diferencial frente 
a los modelos tradicionales. Hemos constituido una Comisión 
de Trabajo que no sin dificultad avanza con paso firme y que en 
breve plazo mostrará los resultados de la propuesta de valor que 
subyace en esta iniciativa.

Por otro lado, me complace este año dar la bienvenida a 
MYTRIPLEA GESTIÓN y al BANCO COOPERATIVO ESPAÑOL, 
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nuevas incorporaciones a la Asociación, a quienes deseamos que 
esta decisión les sea realmente de utilidad e interés. Con estas 
incorporaciones seguimos mostrando nuestra vocación de Aso-
ciación abierta a cualquier entidad o empresa que tenga entre sus 
objetivos principales el desarrollo de la actividad de compra de 
créditos comerciales.

Por último, quiero agradecer a Ignacio Pla su trabajo, actividad, 
empuje e interés en este su primer año como Secretario General 
de la AEF; queda mucho camino por recorrer, pero estos prime-
ros meses han sido un magnífico comienzo. En particular quiero 
reseñar y agradecer a Blanca García Lasarte, excelente colabora-
dora y referencia durante muchos años desde su trabajo diario en 
la Secretaría de la AEF, su tremenda aportación y sobre todo su 
magnífica disposición y talante para hacernos a todos más fácil 
nuestro trabajo y responsabilidad. Blanca nos dejará a comienzos 
del próximo año y la deseamos que disfrute de su merecido des-
canso laboral a partir de entonces. 

Perdonadme que finalice esta introducción aprovechándome de la 
fortuna que supone poder tener esta pequeña tarima para poder 
despedirme de vosotros. Yo también finalizo con el año mi labor 
como presidente de esta AEF, puesto que comienzo una nueva 
fase de mi vida después de casi 30 años ligado de una u otra 
forma a este sector desde la entidad en la que he venido traba-

jando y a la que he representado lo mejor que he podido y sabido 
durante estos años. Solo agradecer a todos los que siempre me 
habéis transmitido vuestra cercanía, el respaldo y confianza que 
he sentido a la hora de desempeñar las diferentes tareas y fun-
ciones que se me han encomendado. Espero haber devuelto a 
menos un 10 % de todo lo que he recibido y deciros que la vida 
sigue, nuevas personas, nuevos anhelos, nuevos proyectos e his-
torias, nuevas experiencias, …. y confío en que todas ellas vayan 
en la dirección de hacer de esta actividad y de esta Asociación 
algo cada día más grande y más importante.

Un abrazo a todos,

Carlos García Casas

PRESIDENTE AEF
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Lista de asociados

Entidad	 		                                          Página web	

ABANCA CORPORACIÓN BANCARIA, S.A.		  www.abanca.com

BANCO BILBAO VIZCAYA ARGENTARIA, S.A		  www.bbva.es

BANCO COOPERATIVO ESPAÑOL (Grupo Caja Rural)	 www.ruralvia.com

BANCO DE CRÉDITO COOPERATIVO 
(Grupo Cooperativo Cajamar)			   www.bcc.es
	
BANCO BANCO PICHINCHA ESPAÑA, S.A.		  www.bancopichincha.es

BANCO SABADELL, S.A			   www.grupobancosabadell.es

BANKIA, S.A. 				    www.bankia.es/es/empresas

BANKINTER, S.A.			  www.bankinter.com/webcorporativa

BFF FINANCE IBERIA, S.A.					    es.bffgroup.com  

BNP PARIBAS FACTOR, S.A., Sucursal en España       www.factor.bnpparibas.com

CAIXABANK, S.A						     www.lacaixa.es

CAJA LABORAL POPULAR SDAD.COOP. DE CRÉDITO	       www.laboralkutxa.com

COMPAÑÍA ESPAÑOLA DE SEGUROS DE CRÉDITO 
A LA EXPORTACIÓN, S.A. (CESCE)				    www.cesce.es

Lista de asociados

Entidad	 		                                          Página web	

CREDIT AGRICOLE LEASING & FACTORING, 	 www.eurofactor.es
Sucursal en España					   

DEUTSCHE BANK, SOCIEDAD ANÓNIMA ESPAÑOLA	       www.deutsche-bank.es

GEDESCO SERVICES SPAIN, S.A.U.				    www.gedesco.es

KUTXABANK, S.A.				    www.kutxabank.es

LIBERBANK, S.A.						     www.liberbank.es

MYTRIPLEA GESTIÓN, S.L.		  www.mytriplea.com

NOVO BANCO, S.A. Sucursal en España		  www.novobanco.es

SANTANDER FACTORING Y CONFIRMING, S.A, EFC.	 www.confirming.es

TELEFÓNICA FACTORING ESPAÑA, S.A.	 www.telefonicafactoring.com

	

07< > Newsletter AEF Noviembre 2019i

http://www.factoringasociacion.com/
mailto: aef@factoringasociacion.com


Junta Directiva

Presidente

Carlos García Casas                  SANTANDER FACTORING Y CONFIRMING, S.A., EFC

Vicepresidentes:

Carlos Dalmau i Llorens		                                 BANCO SABADELL, S.A.

Javier Fernández Caldito	             BANCO BILBAO VIZCAYA ARGENTARIA, S.A.

Vicepresidenta y Tesorera:

Alma María Abad Irazusta		  CAIXABANK, S.A.

Vocales:

Alberto Jiménez Martín		                             BANKIA, S.A.

Pablo Prados del Río		  BANKINTER, S.A.

María Lafita Zubiaga                          CREDIT AGRICOLE LEASING & FACTORING, S.E.

Javier Rico Ruiz                          CAJA LABORAL POPULAR SDAD. COOP. DE CRÉDITO

Ricardo Sainz Expósito                                             GEDESCO SERVICES SPAIN, S.A.U.

Secretario General:

Ignacio Pla Vidal
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Cómo las nuevas tecnologías
están expandiendo el sector
del factoring y del confirming
en España
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El mercado español del factoring y el confirming se encuentra en 
una fascinante etapa de cambio. El desarrollo de nuevas tecnoló-
gicas está inspirando diferentes iniciativas que están ayudando a 
darle forma al mercado.

En 2017, la Asociación Española de Factoring, la cual representa 
más del 90% del mercado en España, solicitó a la firma de con-
sultoría global EY que realizara un análisis acerca de los desafíos y 
oportunidades para la transformación de la industria del factoring 
y el confirming. El informe confirma las grandes oportunidades 
que existen para el sector en España y señaló ciertos retos que 
se deben abordar, como la reducción de costes, la complejidad y 
riesgos operativos, y la necesidad de innovación. Todos estos ries-
gos clave que se deben abordar son el resultado de una burocra-
cia excesiva y complejidad operacional. El informe también pone 
en énfasis que los clientes nos demandan, más facilidad de uso, 
agilidad y menos burocracia procedimental y operativa funda-
mentalmente en el factoring. 

Transcurridos dos años del Informe, las entidades estamos traba-
jando de manera efectiva para dar solución a dichos retos. Los 
avances tecnológicos que hemos aplicado a nuestros productos 
nos permiten concebir un cambio en el modelo de negocio. La in-
novación, junto con el conocimiento, están definiendo una nueva 
forma de comprender y administrar el negocio del factoring y el 

confirming. Este nuevo modelo incorpora nuevas herramientas de 
comunicación para empresas tanto con clientes como con pro-
veedores y deudores. 

Las nuevas tecnologías nos permiten diseñar productos que se 
ajustan a las necesidades reales de las compañías, teniendo en 
cuenta su segmento, tamaño, etc. Todo ello es gracias al big data 
y el aprendizaje automático. Entretanto, la aplicación de tecnolo-
gía blockchain está provocando la mejora de la eficiencia y de la 
agilidad, así como transparencia y seguridad de los procesos.  

Como resultado de estas mejoras, la implementación de la factura 
electrónica para la contratación pública, según lo establecido por 
la Directiva 2014/55/CE, es ya una realidad. Desde el 18 de abril 
de 2019, todos los Estados Miembros de la UE deben poder reci-
bir y procesar facturas electrónicas para la contratación pública. 
En España, la Administración Pública encabeza el procesamien-
to de facturas electrónicas mediante el sistema FACe y además 
participa en el proyecto EUROFACE, cuyo objetivo es promover la 
integración de las facturas electrónicas generadas en el espacio 
europea en un formato ya usado en España.

Además, el uso de plataformas de pago por parte de grandes 
empresas ha conllevado la necesidad de que las empresas de 
factoring y confirming incluyan en su análisis de operaciones los 
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riesgos de dichas plataformas, así como el estado de situación de 
las facturas para evaluar los riesgos de la parte cedente.

El efecto a largo plazo de estos avances es doble, ya que la in-
tegración de nuevas tecnologías no sólo ayuda a los clientes de 
empresas de factoring y confirming, sino también a las empresas 
en sí, mejorando su capacidad de innovación y sus sistemas IT, así 
como al crecimiento de su negocio. Todo esto ocurre en un en-
torno cada vez más competitivo, con tasas de interés negativas, 
donde el servicio y la agilidad son fundamentales para la Banca 
Transaccional.

Nuestras unidades administrativas son ahora mucho más eficien-
tes al implementar nuevas soluciones de software que controlan 
el estado y situación de las facturas, etc. La automatización de 
la mayoría de los procesos se ha convertido en algo obligatorio 
debido a la constante innovación. Además, hemos integrado un 
nuevo lenguaje, en el que introducimos nuevos conceptos como 
“factoras tokenizadas”, “soluciones democratizadas de factoring” 
y “automatización de todos los procesos”. El objetivo es mejorar 
la consistencia y fiabilidad de nuestros procesos.  

Me gustaría señalar que, este año, la Asociación Española de Fac-
toring ha adoptado un formato estándar de confirming, el cual 
fue acordado por todos sus miembros asociados. Así, cualquier 

empresa que desee aplicar el confirming en sus pagos con pro-
veedores puede utilizar este formato, sin importar de qué compa-
ñía se trata. Este es un claro ejemplo de democratización y el uso 
de nuevas tecnologías al servicio de las empresas.

Todos estos avances han hecho que tanto clientes como empre-
sas de factoring y confirming se den cuenta que ya no hay barre-
ras de comunicación entre clientes y proveedores. Nuestro gran 
reto es que  las pequeñas empresas utilicen el factoring como 
herramienta de financiación de circulante, gracias a la cesión de 
sus créditos comerciales de sus ventas recurrentes; así como utili-
cen el confirming para pagar a sus proveedores nacionales como 
internacionales, de una manera simple y segura. 

Como conclusión, es un auténtico privilegio formar parte de los 
cambios actuales en nuestro sector, que  afectan a la forma de 
proceder y concebir el factoring y el confirming, y son el resul-
tado de las diferentes iniciativas tecnológicas que hoy son una 
realidad y una gran oportunidad. 

La implementación de estas nueva tecnologías nos permite mejorar 
y profundizar en la comunicación y relación con nuestros clientes, 
mejorar las decisiones de los departamentos de créditos, contri-
buyendo a la reducción de riesgos operacionales; así como nos 
permite actuar rápidamente sobre el resultado de las operaciones, 
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ayudando así a las empresas a que confíen en nuestros productos 
para sus necesidades financieras de circulante. 

A corto y medio plazo el factoring y el confirming serán los ins-
trumentos de financiación de circulante más utilizados para las 
pymes, por su facilidad de uso, sus servicios añadidos, y seguridad 
en las transacciones, lo que nos exige una constante innovación. 
De nuevo, un reto APASIONANTE por delante.

Alma María Abad Irazusta.
Vicepresidente y Tesorera Junta Directiva AEF
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En 1989 Peter Drucker escribió en The Wall Street Journal uno de 
los artículos económicos más visionarios de todos los tiempos y 
que ha quedado para la posteridad como epítome de una era.  El 
artículo se titulaba “Sell the Mailroom” y abogaba por cortar todos 
aquéllos elementos de un negocio que no formaran parte intrínseca 
de su núcleo. El artículo sentó las bases del outsourcing y empresas 
como Kodak, empezaron ese mismo año a externalizar sus sistemas 
informáticos.  

En 1993, el Confirming® empieza su andadura y su éxito en el mer-
cado se nutrió de ofrecer especialización en los servicios y de una 
asociación estratégica de outsourcing, convirtiéndose el producto 
en parte integral de la forma de pago de las empresas, sustituyendo 
en parte a los documentos cambiarios.  

A partir de la crisis del 2000, el Confirming® empieza a ser más co-
nocido allén de nuestras fronteras donde se aprovecharon sus bases 
jurídico-contables para la mejora del working capital del comprador 
y el fácil acceso a la financiación del proveedor, siendo el primer 
producto financiero que creaba valor para la cadena de suministro, 
convirtiéndose este valor inmediato en la razón por la que el pro-
ducto tomó el nombre del todo “supply chain finance”. 
 
A diferencia de como pasa en España, el llamado supply chain 
finance o reverse factoring está siendo usado en otros países, no 

como una especialización de servicios de pagos bancarios, si no 
como una asociación estratégica donde las empresas compradoras 
seleccionan de su base de proveedores a aquéllos que mejor se 
adaptan a sus posibles criterios empresariales, ya sea para mejorar 
su working capital, ayudar a la financiación de sus proveedores, 
estabilizar su cadena de suministro o el establecer futuras alianzas.  
Los proveedores elegidos en función de uno o todos de estos cri-
terios son los que, a la postre, pasan a ser incluidos en estos pro-
gramas y a beneficiarse de la líneas de crédito, al precio del rating 
financiero del comprador.  

Independientemente de las razones para la elección de los provee-
dores a incluir en sus programas, el comprador está realizando un 
ejercicio muy positivo para toda su cadena de suministro, pues está 
segmentando a sus proveedores e identificando el por qué esos 
proveedores son estratégicos para él y por ende, aumentando la 
resilencia de su cadena de suministro.

Por el contrario, los proveedores en el marco del mercado español, 
reciben la orden de pago de Confirming® sin que el proveedor 
haya sido elegido por el pagador en función de ninguna estrate-
gia diseñada por el comprador o el banco y los proveedores en el 
extranjero de nuestros clientes españoles, también.  

Si tomamos como muestra lo que la el Global Supply Chain Finance 
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Forum publicó en 2016 como definiciones estándares (Standard 
Supply Chain Finance Definitions)  en un intento de unificar y estan-
darizar definiciones y productos que tienen cabida en el mercado 
financiero bajo supply chain finance, confirming aparece definida 
como una “solución local en España”.  

¿Está tan alejada nuestra forma de entender el producto de la reali-
dad exterior, es que acaso hemos perdido el tren?

La clave de esta diferencia recae principalmente en dos motivos.  
Por un lado los términos de pago que tradicionalmente se han 
aplicado en España han sido muy largos y por otro, la falta de la 
obligación de realizar un KYC a los proveedores han prevenido la 
necesidad de que las empresas y los bancos generen este ejercicio 
de segmentación y conversación con los proveedores, el llamado 
“on boarding de proveedores”.

Esta segmentación y el consiguiente “on-boarding” ayuda a que to-
das las partes implicadas entiendan que la inclusión en el programa 
por cualquier razón,  significa un quid pro quo, un “win-win” para 
ambos, una oportunidad para afianzar sus relaciones de otra forma 
antagónicas y la ocasión para que el banco se haga con una valiosa 
información sobre la cadena de suministro de nuestro cliente, de 
cómo es su funcionamiento, de quien forma parte de ella y ofrecer-
le mejores productos financieros.  

Pese a que el barómetro de SCF publicado cada año por PWC, si-
gue determinando que la mejora del working capital es la principal 
razón para establecer un programa de “reverse factoring” , durante 
los últimos dos años, otras razones como la mejora de los procesos, 
una mayor efectividad, una mejoría en las relaciones con los pro-
veedores y la sostenibilidad en las cadenas de suministro, han ido 
creciendo para posicionarse casi a la par.

El panorama global está cambiando y la tendencia es que las 
razones de sostenibilidad y estabilidad, antes mencionadas, vayan 
ganando peso. Lo que se denominó hace años como capitalismo 
desorganizado, en el que las empresas competían individualmente 
unas con otras, se va a ir convirtiendo en un capitalismo colabora-
tivo donde las cadenas de suministro, entendidas como un todo, 
competirán entre ellas.

Si hoy por hoy las empresas están ya sometidas a una gran presión 
para ofrecer mejores servicios a sus clientes a un mejor precio, la 
tendencia no hará si no aumentar y para lograrlo, las cadenas de 
suministro deberán operar sin interrupción alguna en una integra-
ción sin barreras hasta el consumidor final. 

Esto no deja de ser una gran dificultad pues, en un mundo tan glo-
balizado como el nuestro, los proveedores internacionales de una 
cadena de suministro han ido ganando presencia y de suponer un 
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5% del total en los primeros años de la crisis, los avances tecnológi-
cos y la desparición de límites físicos han hecho que sean ya de un 
30% de su base estimándose que, para el año 2030, el número de 
proveedores nacionales e internacionales en las cadenas de suminis-
tro convivirán a partes iguales. 

Para alcanzar los objetivos de estabilidad y eficiencia en esta cadena 
de suministro unida y competitiva, los flujos de información y la fi-
nanciación deberán correr en paralelo por toda la cadena de sumi-
nistro, integrándose lo más posible en todos sus procesos.  Ya no 
se hablará de la financiación de la cadena de suministro como una 
serie de productos financieros acotados, que requerirá inversiones 
trans-transaccionales (asset-specific) no diseñadas en diadas – grupos 
de dos- como hasta ahora, sino en bloques de procesos, lo que será 
posibilitado por la tecnología y los denominados smart-contracts, 
donde el cumplimiento de un proceso desencadena otro y todas las 
obligaciones que conlleve hasta que el producto llegue al consumidor 
final. 

Este consumidor será parte de la propia cadena de suministro pues 
es quien determina, en tiempo real y gracias a su feedback qué es 
lo que quiere y cómo lo quiere y, por tanto, será también objeto 
de la financiación de la cadena de suministro conviviendo procesos 
B2B con B2C sin distinción.

La tecnología ya está permitiendo que estos procesos sean posibles 
y que, lo que históricamente se restringía a unos pocos proveedo-
res, se esté convirtiendo en una nuevas capacidades para llegar a 
un mayor número de vendedores, más lejanos y más pequeños has-
ta conseguir lo que se está denominando como el “deep tier finan-
cing”, o lo que es lo mismo, la financiación de los proveedores del 
proveedor, bajo esquemas de riesgo compartido con el comprador.
Como tímida respuesta a estas necesidades, se están creando nue-
vas plataformas, asociaciones, consorcios bancarios, marketplaces, 
y formas de trabajar, para evitar que la información quede fragmen-
tada y que el alcance de la financiación llegue a donde las cadenas 
más lo necesitan para lograr su objetivo final.  

Debemos pues empezar a trabajar desde ya en este sentido y, para 
ello, debemos ayudar a segmentar, a crear conversación entre 
compradores y proveedores, a posibilitar la creación de alianzas 
estratégicas en la que llevamos años de retraso.  Debemos dar una 
respuesta mayor a toda la cadena de suministro de nuestros clientes 
empezando a incluir proveedores más lejanos y más necesitados, 
dando respuesta a sus necesidades más inmediatas, creando las ba-
ses y las interdependencias necesarias para poder seguir formando 
parte de su ecosistema. 

En España, la sentencia 688/2016, que interpretó la “Ley de Mo-
rosidad”, estableció que no puede haber pacto en contrario que 
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aumente los plazos de pago a más de 60 días con lo que las ne-
cesidades de mejorar el working capital de nuestros clientes se 
acrecientan.  Por otro lado, la aumentada capacidad en materia 
de blanqueo de capitales de la Autoridad Bancaria Europea (EBA) 
parece indicar un endurecimiento paulatino en las medidas de pre-
vención del blanqueo de capitales y la financiación del terrorismo.  
Ya no sólo deberemos realizar un KYC, si no que todo apunta a que 
seremos responsables de realizar un KYCC (Know Your Customer’s 
Customer) por lo que los costes de tener en pie un programa se 
elevarán.  Todo nos coloca, de sopetón, en la arena internacional y 
en la forma de operar del “reverse factoring”.  

Por todo ello, debemos abandonar Confirming® como solución lo-
cal y transformarlo en la respuesta que necesitan nuestras empresas 
para ser competitivas, ¿estamos preparados?.

Mónica Martín Blanco
Key Asset Consulting
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05 
Retos y Oportunidades
de la Economía Sostenible
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Marco de Referencia

En abril de 2015 se firma el Acuerdo de París, dentro de la Con-
vención Marco de la ONU sobre el Cambio Climático establecien-
do medidas para la reducción de las emisiones de gases de efecto 
invernadero. Su principal reto es mantener el incremento prome-
dio de temperatura global por debajo de 2 grados centígrados 
respecto a la temperatura media de la época preindustrial.
Ese mismo año, en septiembre, la Organización de Naciones 
Unidas establece un conjunto de 17 Objetivos de Desarrollo 
Sostenible (ODS, también conocidos como SDG en sus siglas en 
inglés), en los que el cambio climático es la mayor amenaza a su 
cumplimiento.

El pasado 23 de septiembre, tuvo lugar en Nueva York la Cumbre 
Climática 2019 en la que se reforzó el compromiso con la lucha 
del Cambio Climático por parte de gobiernos y grandes corpora-
ciones. Un total de 130 bancos firmaron los Principios de Banca 
Responsable, iniciativa financiera del Programa de Naciones 
Unidas para el Medio Ambiente, alineando los objetivos de sus 
negocios con los Objetivos de Desarrollo Sostenible y el Acuerdo 
de París sobre el cambio climático.  

Conciencia Sostenible

La sensibilización hacia los asuntos relacionados con el Medio 
Ambientales crece significativamente año tras año. 

En un estudio realizado a finales del 2017 por la Comisión Euro-
pea, el 74% de la población europea declaraba que el Cambio 
Climático “es un problema muy serio”, cinco puntos por encima 
de la encuesta realizada dos años antes. 

Es un fenómeno a escala global, no sólo a nivel europeo. En una 
encuesta realizada en el 2018 por el Centro de Investigaciones 
Pew  en 26 países de todo el mundo, se puso de manifiesto que 
en 13 de ellos el Cambio Climático se situaba como la mayor pre-
ocupación de sus habitantes. Por encima de temas tan relevantes 
como el terrorismo islámico y los Ciberataques.

Estos resultados son aún más significativos en la población mile-
nial (entre 20 y 35 años), alcanzando niveles de concienciación 
muy superiores. Este colectivo pide y exige que las grandes com-
pañías implementen programas específicos para mejorar el medio 
ambiente. 

Oportunidad de Negocio

Para dar respuesta a los grandes retos que plantea esta nueva 
conciencia sostenible, son necesarias fuertes transformaciones de 
los modelos productivos, mejoras en las infraestructuras existen-
tes, desarrollo e implantación de nuevas políticas regulatorias, 
etc. Esto implica fuertes inversiones, tanto en el sector público 
como privado, que generarán grandes oportunidades de negocio. 

Se calcula que, a nivel mundial, los ODS generarán un mercado anual 
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de 12 Trillones de dólares en 2030, debidos principalmente a:

• Cambios en los parques móviles (por la sustitución de los combus-
tibles fósiles por alternativas más ecológicas)

• Proyectos relacionados con la mejora de eficiencia energética 

• Transición a energías renovables

En lo relativo al enfoque social de los ODS, también se desarrollarán 
soluciones relativas a sanidad y estilo de vida saludables.

Desafíos para las entidades financieras

Para alcanzar los compromisos adquiridos y ayudar a nuestros clientes 
a cumplir los suyos, necesitamos adaptarnos, poniendo foco principal-
mente en:  

• Nosotros mismos (la Organización)

Es necesario crear políticas que impulsen un cambio cultural, con foco 
en la Sostenibilidad, fomentando una capacitación interna que en mu-
chos casos a día de hoy es insuficiente

• Portfolio de productos 

Promoviendo productos con criterios sostenibles, así como apoyando 
proyectos con programas de financiación que tengan impacto ambien-

tal o social positivo. 

• Nuestros procesos internos de gestión y toma de decisiones

Adaptándolos desde el punto de vista de riesgos, dándole más peso a 
los riesgos ambientales y sociales (que no quiere decir que nos olvide-
mos de riesgos de insolvencia de los deudores). Ajustando también los 
criterios de rentabilidad a la hora de autorizar operaciones

Sin olvidar la revisión de nuestros propios procesos de producto para 
disminuir el impacto medio ambiental que estemos generando, para lo 
cual la digitalización es una herramienta de gran ayuda.

Y para terminar…

Os animo a ser impulsores del cambio, como empresas de referencia 
que somos, trasladando la importancia de la Sostenibilidad a nuestros 
clientes. 

“La Sostenibilidad no es una opción, todos nos hemos subido o nos 
tenemos que subir a esta ola, y es hora de empezar a surfearla”.

Javier Fernández Caldito
Vicepresidente Junta Directiva AEF
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06 
Fichero único de 
Confirming te
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El Confirming® es un servicio financiero global de pagos a provee-
dores dirigido fundamentalmente a Pymes, Grandes Empresas y 
Organismos Oficiales, con un  proceso de validación de facturas 
ágil y con aplazamiento en el pago a sus proveedores, que permi-
te a éstos beneficiarse del anticipo del cobro de sus facturas con 
anterioridad a la fecha de pago.

Esta modalidad de pago ofrece importantes ventajas para el clien-
te-ordenante:

• Optimizar los procesos administrativos (ahorro significativo 
de los costes administrativos en la gestión de los pagos, 
elimina las tareas relacionadas con incidencias en la adjudi-
cación de efectos, domiciliación de recibos, extravío de los 
cheques, pagarés, etc.)

• Permite un mejor control y optimización de la tesorería de 
su empresa 

• Mejora la imagen frente a sus proveedores al ofrecerles la 
posibilidad de acceder a financiación sin necesidad de reali-
zar los habituales trámites de solicitud de crédito

• Le permite una mayor flexibilidad en la negociación con sus 
proveedores

Por otra parte, también ofrece ventajas significativas para el pro-
veedor:

• Posibilidad de anticipar el cobro de sus facturas de una forma 
ágil y sencilla, no requiriéndose trámites crediticios para ello.

• El anticipo no supone para el proveedor consumir sus límites 
de riesgo y, por lo tanto, no supone limitación de su capaci-
dad crediticia

En lo que se refiere a la evolución del negocio de Confirming, las 
entidades de Confirming han cerrado el primer semestre de 2019 
con unos crecimientos del 5,37% volumen de pagos gestionados y 
del 6,18% en lo que se refiere a anticipos de proveedores, alcan-
zando los 76.442 millones € en pagos gestionados y los 33.935 
millones de € en anticipos a proveedores.

Con estos volúmenes de negocio, desde la Asociación Española 
de Factoring surgió una iniciativa para crear un Fichero Único de 
Confirming®, que vio la luz a principios del mes de febrero de 
este año. Este fichero es público y está disponible en la página 
Web de la Asociación  y puede ser utilizado por cualquier entidad 
con independencia de que pertenezca a la misma o no.

El objeto principal de este fichero es estandarizar el envío de órdenes 
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de pago de Confirming y que las empresas puedan utilizar un mis-
mo formato de fichero con todas las entidades con las que traba-
ja, lo cual implica una significativa simplificación de la gestión de 
los pagos. 

Además, con este fichero se pretende potenciar la imagen del 
Confirming como uno de los principales productos de financia-
ción del circulante de las empresas, poniéndole a la misma altura 
que otros productos de financiación del circulante, que ya dispo-
nen de ficheros estándar.

La confección del formato único se ha desarrollado desde la neu-
tralidad en lo que se refiere a la parametrización del fichero, dado 
que difiere totalmente de los formatos existentes hasta la fecha y 
que además recoge las modalidades y funcionalidades existentes 
en el mercado (estándar, pronto pago…..etc).

Por lo tanto, bajo un mismo formato se pueden enviar pagos a 
la zona SEPA (nacional e internacional), pagos fuera de la zona 
SEPA, en euros o en otras divisas, y entre otras opciones, se per-
mite solicitar el aplazamiento o prórroga de los pagos, así como, 
la emisión de pagos por cuenta de terceros.

Además, desde el punto de vista de digitalización, la definición 
del fichero se ha hecho mirando al futuro recogiendo novedades 

importantes en cuanto al envío de las comunicaciones de pago 
a los beneficiarios. Para pagos nacionales, que tradicionalmente 
se han enviado por vía postal, se obliga a indicar una dirección 
email y nº de teléfono del beneficiario para cada orden de pago, 
con idea de sustituir en el futuro el envío postal físico por el envío 
telemático por email o SMS, e incluso mediante envío de mensa-
jes push.

El éxito de esta iniciativa dependerá del compromiso de cada 
entidad para comercializar este fichero en detrimento del fichero 
propio. El éxito estará en nuestras manos y dependerá de lo que 
hagamos cada uno de nosotros en nuestra pequeña parcela.

No podemos olvidarnos de las empresas proveedoras de ERPs, 
que serán agentes necesarios para la consecución del éxito del 
fichero único de confirming, en lo que se refiere a la integración 
y comercialización de este formato junto con el resto de ficheros 
estándar de pagos.

Javier Rico
Vocal Junta Directiva AEF
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07 
Nota sobre el proyecto 
de circular contable para 
EFC’s
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La finalidad de esta nota es la de resumir los principales aspectos 
que presenta el el proyecto de circular contable para los EFC.

La presente circular, que constituye el régimen contable de los esta-
blecimientos financieros de crédito, establece los documentos que 
estos establecimientos y sus grupos tienen que publicar, así como 
las normas de reconocimiento, valoración, presentación, informa-
ción para incluir en la memoria y desglose que se tienen que aplicar 
en su elaboración, incluyendo los modelos de estados financieros 
públicos y reservados.

La circular viene a solventar el problema de los EFC que habían 
quedado en un limbo desde 2014 en cuanto a la regulación conta-
ble y presentación de sus Estados financieros y otros documentos, 
ya que hasta que no se aplique esta circular siguen aplicando la 
normativa vigente en 2013.

La circular entrará en vigor el 1 de enero de 2020. Señala que sim-
plificará los requisitos para los EFC con respecto a los requerimien-
tos que tienen las entidades de crédito.

A continuación se resumirán los principales aspectos del proyecto 
de circular:

1º Lo primero que hace es distinguir entre EFC y lo que son grupo 

consolidable. A su vez dentro de este último distingue los grupos 
sometidos a normas de consolidación española y a normas de con-
solidación europea.

2º  Las cuentas anuales seguirán lo señalado por la circular 4/2017

3º Los aspectos de valoración, reconocimiento etc., es decir, como 
se contabilizan un préstamo, un arrendamiento financiero, un fac-
toring, etc. debe seguir lo señalado por la circular 4/2017.

4º La relación de Estados financieros sigue los modelos de la circu-
lar 4/2017 si bien es cierto que permite unas simplificaciones, por 
ejemplo:

• El estado FI 103-2 (Detalle de valores. Datos de valores re-
presentativos de deuda propiedad de la entidad) se remitirá 
cuando el importe en libros acumulado de los valores repre-
sentativos de deuda propiedad del establecimiento financiero 
de crédito sea igual  o superior a 10 millones de euros.

• El estado FI 106 (Datos básicos de activos adjudicados o 
recibidos en pago de deudas) se remitirá cuando sea igual o 
superior a 10 millones de euros el importe en libros bruto 

  Cabe señalar que algunos EFC filiales de Entidades crédito negociaron con el Banco de España la aplicación 
de las circular vigente con el fin de homogeneizar los criterios contables.

1

1
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   acumulado de los inmuebles e instrumentos de capital no 
cotizados en un mercado activo que se hayan adquirido 
para la cancelación, total o parcial, de una o más operacio-
nes registradas contablemente en los libros del estableci-
miento financiero de crédito o de sus sociedades instrumen-
tales

5º Para la sectorización, el control interno y el desarrollo contable 
interno se remite a las normas de la circular 4/2017.

6º En la disposición adicional primera que regula primera apli-
cación, recordemos que la entrada en vigor es el 1 de enero de 
2020, se señala, básicamente, que la primera aplicación de los 
nuevos criterios contables el 1 de enero de 2020 se realice de 
forma retroactiva, como si los nuevos criterios se hubieran aplica-
do siempre, u optar por un régimen con diversas simplificaciones, 
en el que los ajustes se efectúan contra reservas en la fecha de 
primera aplicación. La circular remite a la disposición adicional de 
la Circular 4/2017 pero adaptando las fechas de dicha disposición 
a la entrada en vigor de la nueva circular.

En resumen, la Circular simplemente remite a la Circular 4/2017 
para todos los aspectos relevantes de la contabilización y esta-
dos financieros de los EFC. Las simplificaciones son mínimas y de 
hecho señala que si el Banco de España lo considera necesario, 

puede exigir a los EFC que considere conveniente que amplíen la 
información.

Juan Antonio Astorga
Presidente Comisión Contabilidad AEF
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Datos
Estadísticosnte
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Evolución de las Cesiones
(En millones de euros y %)
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Evolución del Total Factoring
(En millones de euros y %)
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Evolución del Confirming®
(En millones de euros y %)
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Distribución de las Cesiones por 
Sectores de Actividad 2018
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AGRICULTURA
1,15%

PESCA
0,20% IND. EXTRACTIVAS

1,11%

IND. MANUFACTURERAS
28,77%

IND. Y SUMIN. MÉDICOS
2,12%

ENERGÍA
7,14%

CONSTRUCCIÓN
7,25%

COMERCIO
19,69%

HOSTELERÍA 
0,87%

TRANSPORTE
13,01%

OTROS SERVICIOS
18,68%
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Evolución de la Relación entre el Volumen de 
Créditos Gestionados por la AEF y el PIB
(En millones de euros y %)

1.037.025 1.075.639 1.118.522 1.166.319 1.206.878

164.450 184.344 189.146 210.218 234.159

15,86%
17,14% 16,91%
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Los créditos gestionados son la suma del volumen de operaciones de factoring + las ordenes de pago recibidas.
Los créditos cedidos corresponden a la suma de las operaciones de factoring + las operaciones de confirming®  
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Ratio PIB / Volumen de Cesiones de Factoring 
en los principales países europeos
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2014 2015 2016 2017 2018 

ITALIA 11,32% 11,58% 12,47% 13,30% 14,08% 

ESPAÑA 11,15% 11,35% 11,57% 12,57% 13,79% 

FRANCIA 10,58% 11,38% 12,07% 12,71% 13,64% 

REINO UNIDO 16,92% 14,59% 15,87% 13,90% 13,38% 

HOLANDA 8,14%  9,71% 11,89% 12,24% 12,72% 

ALEMANIA 6,57%  6,90%  7,00%  7,31%  7,14% 
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Evolución del Factoring en Europa 
2014-2018
(En millones de euros y %)
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346.044 343.633

1.259.652
1.384.968

1.605.697
1.728.600

6,82%
7,65%

2018
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